[LTTEEY al presidente del Consorzio per I'internazionalizzazione delle pmi della moda

Eva: «<Parma Couture, trent'anni
di progetti condivisi di promozione>

Qualita artigiana«Resta ['unica arma per differenziarsi dalla forte concorrenza estera»

Couture, una realt che evolve al
pssomnimpi.neparhmo

\'inounpaeolsopasvnuppueh Consorzio Parma Couture || presidente Luiéi- E\;a (Eq{;ipage).

I mercati

«| pil interessanti

sono il Nord Europa,

la Corea, gli Usa

e i Paesi del Golfo»

ndpdone.soﬂdlﬁeﬂ.rm noﬂcotmrdokmghiprhni

30 anni di vita e fin dal suo inizio
ha favorito la realizzazione di pro-
getti condivisi di promozione.

in Italy e nel nostro caso del Made
in Parma, sono caratteristiche che
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“Parma Point” Una vetrina delle
eccellenze delle Dostre imprese. T1

mercato australi2no  in evoluzio-

ne: i consumatori iniziano ad ap-
prezzare e richiedere sempre di
pia prodotti Made n lealy.

In generale, quali sono i Paesi

che giudica pill interessanti in

get importante. Gli Stati Uniti, do-

po anni di forte crisi, grazie a di-

versi fattori, quali 'apprezzamen-

to del dollaro, laumento dei con-

sumi e quindi la ripresa economi-
ca, sono tornati ad essere un mer-

cato appetibile e anche la Corea,

grazie aghi accondi di libero scam-

bio con I'Ue, & sicuramente inte-
ressante. Infine i Paesi del Golfo:
Dubai, Qatar, Oman

La Cina non corre piil come pri-
ln..eouvldiuuh?

mahmmﬁn?

Le attivitd previste per il 2015 for-
Mano Un programma consistente

2 in completamento: oltre alla

pantecipazione alle pitt importanti
fiere internazionali (Pitti Uomo a
Firenze, Moda Italia a Tokyo, Su-
per a Milano), & in agenda l'orga-
nizzazione di Trunk Show nei
Paesi del Golfo e un'attivitd di in-
coming di operatori in concomi-
tanza con I'Expo. Anche per il
2016 sono in programma diverse
iniziative, allineate alle strategie
di sviluppo e internazionalizzazio-
ne del territorio promosse dalla
Come si pud tornare a crescere
anche sul mercato interno?
Sipud e si deve. Dopo anni di “non
presenza” voluta, occorre che le
nostre imprese ripensino ad un
prodotto pit adatto alle esigenze
del nostro mercato, rivedano i
pmmewpnmmomﬂmnox

istituzioni creino il clima e I'am-

nuove esigenze sempre pil com-
plesse del mercato giobale. ¢



